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GENERAZIONE ZETA E CINEMA

Rapporto cinema 2019. L’anno 
Zeta dell’audiovisivo



GLI ZETA E I CONSUMI 
CULTURALI

Sono definiti come «Zeta» coloro che sono nati dal 2000 in poi (alcuni 
studiosi fanno partire questa generazione dal 1996, ma nel presente 

rapporto si considera il 2000)



Dipartimento di scienze della comunicazione dello spettacolo – Sezione cinema e audiovisivo

ZETA E CONSUMI CULTURALI



Dipartimento di scienze della comunicazione dello spettacolo – Sezione cinema e audiovisivo

ZETA E CONSUMI CULTURALI



GLI ZETA E IL CINEMA
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IL CINEMA PER GLI ZETA

- FUNZIONI PERSONALI

- FUNZIONI SOCIALI

- CORRELATI OGGETTIVI

- FRAME RELAZIONALI DI VISIONE
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ZETA E FREQUENZA DI VISIONE FILMICA
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I FATTORI DI SCELTA DEL FILM



ZETA E AMBIENTI DI VISIONE
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DOVE SI VEDONO I FILM
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IL MOVIEGONING DEGLI ZETA
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COSA RENDE SPECIALE LA VISIONE IN SALA
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I FATTORI DI SCELTA DI UNA SALA
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LA VISIONE DOMESTICA



ZETA, FILM E RELAZIONI SOCIALI
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CON CHI SI VEDONO I FILM A CASA
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CON CHI VANNO AL CINEMA
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RETI SOCIALI E AMBIENTI DI VISIONE
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IL VALORE DELLA VISIONE FILMICA
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IN SINTESI

-     Il consumo di film è molto forte fra gli Zeta

-     La visione dei film è percepita come divertimento, ma 
anche come occasione di crescita culturale e personale

-    La sala è un ambiente di visione che ha mantenuto la sua 
attrattiva, trovandosi più in dialogo che in opposizione con gli 
ambienti domestici

-      Solo un numero ristretto di Zeta ricorre con frequenza a 
siti pirata e torrent per la visione dei film


