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L’intervista. Per Alessandro Rosina, demografo e
autore del “Rapporto giovani”, la politica tradizionale
e priva di una “vera offerta” alle nuove generazioni

1 partiti giocano in difesa
cosl 1 millennials si nvolgono
achiparlalalorolingua’

ETTORE LIVINY

wMiLANG. L'Ttalia (della politica)
non € un paese per giovani. II
motivo? «I partiti preferiscono
giocare in difesa corteggiando
le generazione pitt vecchie inve-
ce che andare all’attacco per
conquistare i millenials. E fan-
no un errore grave. Perche chi
prendeilvoto dei 18-30enni vin-
ce le elezioni, chili dimenticale
perde». Alessandro Rosina par-
la di un tema che conosce bene.
E’ professore di demografia e
statistica sociale all'Universita
Cattolica di Milano e da anni cu-
ra il “Rapporto giovani” dell'l-
stituto|/Toniolo, una delle foto-
grafie piu accurate dei ragazzi
tricolori. Ha seguito con atten-
zione la campagna elettorale
per i sindaci e si & convinto che
anche questa volta non & cam-
biato nulla:«La politica (o alme-
no una sua buona parte) si e
presentata al voto «senza una
vera offerta per chi ha questa
etar. Eoggi-aurne chiuse-siri-
trova come tradizione a piange-
re sul latte versato. Lamentan-
dosi di astensionismo e voto di
protesta, «figli dell'incapacita
cronica dei palazzi a parlare a
un’intera generazione». Quella
che - «tra mancanza di lavoroe,
welfare inesistente e zavorra
del debito» - si porta sulle spalle
il peso di problemi «che non ha
certo creato lei».

Le difficolta ad arrivare a
unareale inclusione sociale («il
26% dei ragazzi oggi non stu-
dia, non lavora e non fa forma-
mazione», ricorda amaro Rosi-
na) non é diventata - contraria-
mente alla vulgata-lascusaper

snobbare la partecipazione alla
vita sociale del paese. Anzi:

«Trairagazzidioggic'e grande
voglia di scendere in campo, ba-
sta vedere il loro impegno nel
volontariato». Una ventata d'e-
nergia che perdin pochi («forse
solo il Renzi dei primi tempi eil
Movimento 5Stelle ora») prova-
no ad intercettare. Le ragioni,
dice Rosina, sono tante. La pri-
ma é una questione di compren-
sione. «I."identikit “politico” dei
glovani & completamente diver-
so da quello delle generazioni

-precedenti-spiega-. Gli elettori

pita maturi hannounsensod’ap-
partenenza accentuato e sono
elettoralmente “catalogati” e
prevedibili. Votano per princi-
pio. E se non vanno alle urne &
perché hanno ragioni impor-
tanti per non farlo». Con i mil-
lennials le cose vanno in senso
opposto: «Votano solo se hanno
motivi forti per farlo. Se no stan-
no acasa-continua-. Non sono
pinlegati aideologie, non aderi-
sCONo acriticamente a partiti o
organizzazioni appoggiandoli
intoto le loro proposte per puro
senso di appartenenza». Rifiu-
tano insomma i pacchetti chiu-
si «e si mobilitano solo su temi
specifici e battaglie che 1i con-
vinconao, corme quelle su giusti-

zia sociale e ambiente».
E'unvotofluido, sfuggentee

mobile. Ma proprio per questo
fondamentale per chi vuole vin-
cere le elezioni. «I millenials so-
no la categoria di elettori piu
corteggiata. Senza il loro voto
Obama non sarebbe mai stato
presidente Usa e Podemos in
Spagnanonavrebbe il successo
che ha. Senza la loro mobilita-
zione, la protesta contro la Loi
travail di questi giorni in Fran-
cia non sarebbe mai decollata».

L'Italia perd, almeno quella
dei palazzi, sembra non esserse-
ne accorta. Piu che altro - dice
Rosina - per conformismo :«Ri-
volgersi aloro & molto piu fatico-
so che corteggiare mondi che
conosci molto meglio. Specie in
un paese che invecchiar. Qual-
cosa ogni tanto si muove, come
con Garanzia Giovani. «Ma so-
no progetti che partono senza
capire davvero di cosa ha biso-
gno chi ne dovrebbe beneficia-
re», dice Rosina. E, non a caso,
stentano a decollare.

La mancanza di coinvolgi-
mento e la chiave per capire il
distacco tra queste generazioni
eipartiti. «I nostri ragazzi gira-
no il mondo, vedono che all'e-
steroci sonorealtaricche di pos-
sibilita e scelte. In Italia invece
i abbiamo schiacciati tral’alter-
nativa della fuga o la necessita
di ridimensionare i propri so-
gni per sopravvivere. Vorrebhe-
ro cambiare il paese. E invece
sono fuori dai radar della politi-
ca. Costretti al massimo adifen-
dersi da quello che non funzio-
na e a protestare contro quello
chevacontroilorointeressi»,

Matteo Renzi, per etd, lin-
guaggio e contenuti, sembrava
I'occasione per voltare pagina.
«Ma non basta usare le loro tec-
nologie, parlare comeloro ed es-
sere empatico. Bisogna portare
risultati concreti - dice Rosina-.
Lui ha provato con il Jobs Act a
lottare contro la precarietd,
uno dei temi piu sentiti dai ra-
gazzi. Mala gravitadeiloropro-
blemi richiede un successo del-
lariformain tempirapidi». Che
ad oggi fatica a concretizzarsi.
1l preruier poi ha fatto un altro
errore: «Ha rottamato la vec-
chia politica per chiudersiin un
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altro cerchio ristretto. Se fai co-
si puoi conquistare i ragazzi so-
loinun modo: facendo subito le
riforme e gli interventi di cui
hanno bisogno». Se non arriva-
no, loro vanno a cercare offerta
politica altrove. «E oggi si orien-

ESPERTO
Alessandro Rosina
é professore
didemografiae
statistica sociale alla
Cattolica di Milano

tano sui 55telle - conclude Rosi-
na -. Sono nuovi, si rivolgono a
chi & tagliato fuori dalla societa
e iragazzi cercano questo: visi-
bilita e poter essere parte atti-
va di un progetto di cambia-
mento. Anche sbagliando. Ma

PERCHESCRLGONO IS STELLE
[lmovimento di Grilloviene
scelto perche sirivolge a chi
e tagliato fuori dalla societa

INCAPACITA CRONICA
-Iastensionismo é frutto di

una incapacita cronica del
Palazzo di parlare ai bisogni

29

da protagonisti». Le vecchie ge-
nerazioni hanno avuto le loro
occasioni per cambiare I'Italia.
E i risultati sono sotto gli occhi
di tutti. Ora quello che chiedo-
no i millennials per riappassio-
narsi di politica & «qualcuno
che dialoro la possibilita di pro-
varcidavvero».
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