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Il valore anticiclico del digitale in ltalia

Figure 1 - Media consumption index for large media families, 2002-2015
(index numbers: 2002=100). Censis data in relation to GDP
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Boccia Artieri G. (2017), The Italian Sense of the Web. A Social History of the Culture of Connectivity: A
Mediatization Approach, « COMUNICAZIONI SOCIALI», vol. 2, p. 215-226,
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Orientamento a un sé neoliberale

e gestione manageriale del sé
e cornice discorsiva e ideologica di
massimizzazione del profitto [Harvey 2005]

e performance del gusto [Gershon 2011]
e rete di alleanze finalizzate a ottenere vantaggi
e offre un campo informativo ricco ma ambiguo [Gershon, 2011]
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